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초록 본 연구는 한국에 유학 중인 중국인 유학생 197명을 대상으로 자율성 자기관이 스타 동일시 욕구, 팬 커뮤

니티 동일시 욕구, 한류 인식에 미치는 영향을 분석하고, 한류 인식이 한국 음악교육 만족도에 미치는 영향을 검증

하였다. 응답자의 다수는 20대 여성으로, 청년층 특성이 반영되었다. 분석 결과, 자율성 자기관은 스타 동일시 욕구

와 팬 커뮤니티 동일시 욕구에 유의한 정적 영향을 미쳤으며, 팬덤 동일시 욕구는 한류 인식에 긍정적으로 작용하

였다. 또한, 한류 인식은 음악교육 만족도를 유의미하게 향상시키는 것으로 나타났다. 이로써 자율성 욕구와 팬덤 

동일시 경험이 한류 수용과 음악교육 만족도에 중요한 역할을 함을 확인하였으며, 향후 한류 콘텐츠 기반 음악교육 

전략 개발이 필요함을 제언한다.

주제어: 중국인 유학생, 한류, 팬덤, 동일시, 음악교육, 만족도

Abstract This study investigates how autonomous self-perception among Chinese international students in Korea 

influences their desire for star identification, fan community identification, and perception of Hallyu (the Korean 

Wave), and further examines how Hallyu perception affects satisfaction with Korean music education. A total of 

197 survey responses were analyzed through reliability and validity testing, exploratory factor analysis, correlation 

analysis, and multiple regression analysis. The majority of respondents were female and in their 20s, reflecting the 

characteristics of the younger generation. Results revealed that autonomous self-perception significantly predicted 

star identification desire and fan community identification desire. Fan identification positively influenced Hallyu 

perception, which in turn significantly enhanced satisfaction with music education. These findings suggest that 

individuals’ autonomy and fandom identification play a crucial role in Hallyu acceptance and educational satisfaction, 

highlighting the need for strategic development of Hallyu-based music education programs.
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Ⅰ. 서론

한국의 대중문화 요소가 외국에서 유행하는 현상을 일컫는 한류라는 개념은 비록 한

국의 문화콘텐츠를 기반으로 하고 있기는 하나 그 개념은 국내가 아닌 이를 소비시키는 

해외에서 먼저 사용되기 시작되었다. 또한, 이러한 개념을 만든 주체도 문화콘텐츠를 

생산하는 국내 영화 제작사나 방송국 등이 아니라 문화콘텐츠 자체를 소비하는 해외에 

거주하는 소비 집단이라는 점도 주목할 만하다. 그 결과 한류라고 하는 단어의 개념이나 

기원의 학문적 정의가 명확하지 않으며, 그 영문 표기 방식 또한 ‘Korean wave’라고 하거

나 ‘Hallyu’라고 하는 등의 단어를 혼용하는 방식이다.

배일현, 김장현(Bae & Kim, 2013)에 따르면 한류를 한국에서 생산된 문화콘텐츠 제품

이 국외에서 인기를 얻는 현상으로 정의하고 있으며, 이찬도(Lee, 2015)는 기존의 개념을 

확장하여 단순히 문화 상품이 글로벌 시장에 진출하는 것만으로는 한류라고 칭할 수 

없으며, 한국 문화와 문화 상품이 동반하여 진출하는 것이 진정한 한류라고 정의하였다. 

이처럼 한류라고 개념의 정의에 대한 학문적 접근에서도 연구자 간 의견 차이가 존재하

는 것을 알 수 있다. 하지만 한류라는 개념이 확산하는 시기에 관해서는 1990년대 말부터 

2000년대 초반, 한국의 K-POP이 중국 시장에서 크게 성공한 이후라는 의견이 보편적이다

(Yu et al., 2012; Hogarth, 2013; Lee, 2015).

한류의 개념 정의와 사용 시기에 관한 연구 외에 다른 연구들은 한류 현상이 미친 

성과와 영향에 관한 관찰이다. 한민 외(Han et al., 2011)은 대표적인 성과 중심 연구로서 

한류의 가치를 산업적, 경제적 관점에서 이해하고 분석하려고 했으며, 그 외에도 해외 

소비자들이 한류 수용에 미치는 영향 요인에 관심을 가진 기존의 연구들이 있다.

먼저 한류가 미친 성과와 영향에 주목한 연구들을 살펴보면, 한민 외(Han et al., 2011)은 

경제적 성과에 주목하고 있는데, 특히 한류가 한국 상품에 미치는 긍정적인 효과와 판매 

상승과 같은 경제적 관점에 관한 것이다. 김경진과 오대원(Kim & Oh, 2013)은 한국의 

화장품 산업, 특히 저가 화장품이 중국의 시장에 미치는 긍정적 영향에 관한 실증적 자료

를 제시하고 있다. 이러한 한류 성과와 영향에 관한 연구들은 한국의 경제적 측면에서 

한류라고 하는 것 자체가 큰 비중을 차지하고 있다는 점에 주목할 필요가 있다고 지적한

다. 한국콘텐츠진흥원에 따르면 2015년 국내 콘텐츠 산업의 총매출액은 98.9억 원에 달하

며, 이 중 콘텐츠 부문 수출은 전년 대비 8.1% 이상 증가할 것으로 예측하였다(Lee, 2015). 

노순규(Noh, 2012)는 한류의 성공 요인을 산업적 관점에서 찾고 있으며, 세계 최고 수준의 

정보통신기술력, 콘텐츠 제작의 우수성, 내수시장이 협소하기 때문이라는 이유 등을 한

류의 성공 요인으로 분석하고 있다.

한류 수용에 관한 연구들이란 한류가 어떻게 성공하게 되었는지에 관한 이유를 밝히
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는 데 초점을 두고 있다. 호가스(Hogarth, 2013)은 한국의 뛰어난 촬영 및 제작력, 배경의 

아름다운 미, 아시아가 공유하고 있는 정서인 유교, 진보적인 현대적 여성의 등장, 구매 

용이성 등이 타 아시아 국가보다 월등하므로 한국의 드라마가 성공할 수 있었다고 평가

하고 있다(Hogarth, 2013). 특히 한국 드라마에서 제시하고 있는 ‘Asian-ness’는 아시아인들 

전체에게 감동과 공감을 주며 한류를 성장시키는 원동력이 되었다고 지적한다. 이혜선

(Lee, 2015) 또한 한국 드라마 분석을 통해 한류를 설명하고 있다. 그는 한국인 배우가 

가진 독특하고 유일한 개인적 스타일이 서양인 배우의 스타일과 차별화되어 아시아인들

에게 더욱 친근하고 가깝게 다가올 수 있었다고 말한다.

또한, 한민, 김소혜, 장웨이(Han et al., 2009)는 비교문화 심리학에서 폭넓게 통용되던 

마르쿠스와 키타야마(Markus & Kitayama, 1991)의 상호 독립적 자기-상호협조적 자기 이

론은 서양 대 동양이라는 과도한 이분법적 전제에서 기인한 것으로 동일 문화권 내의 

문화적 편차에 대한 설득력 있는 설명을 제시하지 못하는 한계를 지녀왔다고 지적하고 

있다. 한민, 이주희, 이다인, 김소혜(Han et al., 2007)는 자기관이라는 개념을 비교문화 

심리학적 입장에서 소개하는 한편 심리적 과정에 있어서 문화가 광범위하게 미치는 영향

에 있어서 문화적 가치관이 가지는 역할을 결코 무시할 수 없다고 말하면서, 이러한 자기

개념의 차이가 결국은 그가 속한 사회적인 맥락과 본인에 대한 인식의 차이에서 비롯된

다는 가정하에 주체성-대상성-자율성 자기 이론을 제시했다. 문화적 자기관 개념을 정의

하자면 이는 문화적 다양성을 보여주는 심리적 과정과 사회적인 행동을 설명해 주는 

것이다. 특히 마르쿠스와 키타야마(Markus & Kitayama, 1991)가 제안한 상호 독립적 자기-

상호 협조적 자기이론은 서양과 동양의 문화적 차이를 설명하는 여러 비교문화 심리학 

연구에서 제시되었다. 상호 독립적 자기-상호 협조적 자기이론은 트리안디스(Triandis, 

1988)가 전 세계의 문화를 집단주의 문화권과 개인주의 문화권으로 분류한 것이다. 트리

안디스(Triandis, 1988)가 문화를 가치관에 중심을 두고 인류학적 개념을 심리학으로 설명

하고자 한 것이라면, 마르쿠스와 키타야마(Markus & Kitayama, 1991)는 문화 구성원의 

자기개념에 중점을 두고 이를 문화와 접목하게 시켜, 문화와 심리적 과정의 관계를 연구

하고자 하였다. 다시 말해, 인간을 하나의 독립된 개체로서 바라보는 개인주의 문화는 

독립적 자기관을, 다른 구성원들과의 관계를 중요시하는 집단주의 문화로서의 개인은 

상호 협조적 자기관을 발달시켰다(Han et al., 2007).

한류로 인해 나타난 현상에서 함께 발생한 팬덤 현상에 주목해 볼 필요가 있다. 박정애

(Park, 2001)는 팬덤은 대중스타의 팬 집단이 주체가 되어 새롭게 만들어 나가는 문화라고 

정의하고 있다. 또한, 이러한 팬덤 활동을 이끄는 주된 연령층은 청소년들이며, 팬덤을 

청소년들의 중요한 문화 중 하나로 보고 있기도 하다(Jeong & Lee, 2009; Jeong, 2010). 

한국의 경우 1980년대 초, 가수 조용필을 따라다니는 오빠 부대를 시작으로, 1990년대에



한가영

346  음악교육연구 제54권 4호(2025. 11)

는 가수 서태지의 팬, 2000년쯤에는 10대들의 아이돌 격인 H.O.T.와 젝스키스, 그리고 

신화, SES와 핑클, 소녀시대와 원더걸스, GOD, 빅뱅과 동방신기 등의 계속되는 등장에 

끝없는 팬클럽들이 생겨나고 그들이 활동함으로써 사회적 관심도 함께 상승했다고 밝혔

다(An et al., 2012).

이러한 선행연구들을 기반으로 본 연구에서 자율성 자기관과 동일시 욕구가 어떤 관

계에 있는지를 살펴보고자 한다. 연구의 필요성을 배경으로 본 연구는 이미 세계 최대 

규모의 시장으로 정착한 중국을 대상으로 한류 현상을 이해하고, 스타 동일시로 나타난 

팬덤 현상이 문화 이벤트 참여에 유의미한 영향을 미쳤는지, 이들 중 한국의 음악교육을 

받는 자들에 한하여 그 만족도를 확인해 본다. 본 연구의 성과를 바탕으로 한국의 국가 

이미지 제고와 한국의 매력을 증진시키고 한류가 지속적으로 발전하는 데 필요한 다양한 

정책적, 실무적 시사점을 제시하고자 한다. 본 연구에서는 크게 두 가지 문제에 대해 

논의해 보고자 한다. 첫째, 중국인들이 가진 자율성 자기관이 스타 동일시 욕구와 팬 

커뮤니티 동일시 욕구에 유의미하게 영향을 미치는지 확인해 볼 것이다. 둘째, 팬덤 동일

시 욕구가 한류에 미치는 영향을 살펴볼 것이다. 마지막으로, 한류가 한국에 거주하는 

중국인 유학생들의 한국 음악교육 만족도에 미치는 영향을 확인해 보겠다.

Ⅱ. 연구 방법

1. 연구 대상

본 연구는 한국에 유학 중인 중국인 유학생을 대상으로 온라인 설문조사를 실시하고, 

불성실한 응답과 무응답 자료를 제외하고 남성 40명(20.3%), 여성 157명(79.7%), 총 197명

의 자료를 분석에 사용하였으며 남녀 모두 20대가 143(72.6%)으로 가장 많았고, 대학교 

4학년이 108명(54.8%)이었다. 이러한 인구통계학적 특성의 상세 비율과 수치는 다음 

<Table 1>에서 상세히 나타내었다.
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Segment
Male (n=40), Female (n=157)

n %

Age

10s

20s

30s

40s

50s

21

143

28

4

1

10.7

72.6

14.2

2.0

.5

Grade

1st

2nd

3rd

4th

34

25

30

108

17.3

12.7

15.2

54.8

<Table 1> Demographic characteristics of the sample

2. 측정 도구

본 연구에 사용된 설문지는 한류, 자기관, 팬덤 동일시 욕구, 한국 음악교육 만족도 

그리고 인구통계학적 특성을 측정하는 문항으로 구성하였다. 각 요인별 문항의 응답은 

리커트 5점 척도로 구성되었다. 먼저, 한류를 측정하기 위해 고정민(Goh, 2005)과 이연정

(Lee, 2006), 허유정(Heo, 2008), 황인석(Hwang, 2008)의 선행연구를 통해 대한 문항들을 

구성하였다. 한류는 K-컬처로 대변되는 한국의 다양한 문화를 향유하면서 느끼는 감정, 

정서 등 한류 경험에 대한 반응을 측정하는 요인으로써 단일요인 6개의 문항으로 구성되

어 있다.

자기관 척도를 위해 한민, 이다인, 이주희, 김소혜(Han et al., 2007) 연구의 문항을 본 

연구에 맞게 수정⋅보완하여 사용하였다. 자기관은 자신이 바라보는 자신에 대한 모습에 

대한 평가를 의미하며, 자율성 자기관은 사회적 맥락과 연결된 존재로서 자신을 인식하

고 바라보는 정도를 측정하는 척도이다. 자율성 자기관 또한 단일 요인으로써 총 6개의 

문항으로 구성되어 있다.

팬덤 동일시는 선행연구의 동일시 개념을 바탕으로, 자신이 응원하는 스타에 대한 감

정적 유대와 공감을 의미하는 스타 동일시와 팬 커뮤니티 구성원들과의 정서적 유대와 

소속감을 의미하는 팬 커뮤니티 동일시의 두 하위 요인으로 구성하였다. 각 하위 요인은 

8문항으로 측정하였다.

마지막으로 한국 음악교육을 받은 중국인들의 한국 음악교육에 대한 교과, 비교과 과

정의 경험에 대한 만족 정도의 의견을 취합하기 위해 권대봉 외(Kwon et al., 2000)의 교육 

만족도 척도를 적용하여 설문을 시행하였다. 교육 만족도 또한 단일 척도 요인으로 총 

8개의 문항으로 구성되었다.

본 연구에 사용된 통계 분석은 SPSS 프로그램을 사용하여 첫째, 조사 응답자의 일반적 
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특성을 살펴보기 위해 빈도분석을 실시하였다. 둘째, 자료의 신뢰도와 타당도를 검사하

기 위해 탐색적 요인분석과 신뢰도검사를 하였다. 셋째, 구성 개념의 상관관계가 존재하

는지 살펴보기 위해서 상관관계 분석을 실시하였다. 넷째, 자기관과 팬덤 동일시 욕구, 

한류 및 교육 만족도와의 인과관계를 살펴보기 위해 회귀분석을 통해 개별 연구 문제를 

검증하였다. 본 연구에 사용된 척도의 신뢰도는 모두 .7 이상인 것으로 나타났다.

Ⅲ. 실증 분석 결과

1. 기술통계 및 상관관계

중국인의 자율성 자기관은 스타 동일시 욕구(r = .239, p < .01), 팬 커뮤니티 동일시 

욕구(r = .236, p < .01)와 정적 상관을 나타냈고, 중국인의 스타 동일시 욕구(r = .435, p < 

.01)와 팬 커뮤니티 동일시 욕구(r = .827, p < .01)는 한류에 유의미하게 정적인 영향을 

미쳤으며, 한류는 중국인의 한국 교육 만족도(r = .505, p < .01)와 정적 상관을 나타냈다. 

본 연구에서 사용된 표본 변인들의 상관, 평균 및 표준편차는 <Table 2>에 제시하였다.

Category 1 2 3 4 5 6 7 8

1. Autonomy and 

self-agency

M=5.242

SD=1.061
1

2. Star identification
M=2.759

SD=0.979
.239** 1

3. Fan community 

identification

M=2.628

SD=1.212
.236** .827** 1

4. Hallyu
M=3.457

SD=1.002
.360** .435** .458** 1

5. Educational 

satisfaction

M=3.459

SD=0.966
.229** .253** .259** .505** 1

6. Gender
M=1.797

SD=0.403
.137 .110 .136 .128 .137 1

7. Age
M=2.091

SD=0.607
.062 .024 .024 .016 -.053 .055 1

8. Grade
M=3.406

SD=1.483
-.030 .075 .043 0.103 .020 .079 .440** 1

**p < .01

<Table 2> Correlations, mean (M), and standard deviation (SD) of variables
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2. 측정 항목의 신뢰성과 타당성 검증

측정 변인의 신뢰도와 타당도를 검증하기 위해 탐색적 요인분석과 신뢰도 분석을 실

시하였다. 그 결과, 모든 척도의 크론바흐 알파 값이 .70 이상으로 나타나 문항 간 내적 

일관성이 확보되었으며, 카이저-마이어-올킨 지수가 .70 이상으로 요인분석에 적합한 수

준이었다. 바틀렛의 구형성 검정은 모두 유의하여(p < .01), 요인분석 수행이 적절함을 

확인하였다. 또한 모든 문항의 요인적재값이 .40 이상으로 기준을 충족하였다. 각 변인의 

신뢰도 및 타당도 값은 아래 <Table 3~6>에 순서대로 제시하였다.

Factors Measured variables Factor loadings Commonality Cronbach’s α

Autonomy 

self-perception

1

2

3

4

5

6

.595

.787

.804

.818

.433

.620

.447

.683

.657

.675

.252

.466

.796

KMO = .821, Bartlett's test of sphericity: p < .01

<Table 3> Reliability and validity test of the autonomy self-perception factor

Factors Measured variables Factor loadings Commonality Cronbach’s α

Star identification 

need

1

2

3

4

5

6

7

8

.865

.413

.516

.714

.629

.819

.577

.562

.764

.636

.545

.515

.630

.715

.564

.613

.881

Fan community 

identification need

1

2

3

4

5

6

7

8

.669

.647

.666

.736

.844

.696

.778

.746

.708

.729

.753

.764

.742

.629

.763

.683

.948

KMO = .940, Bartlett's test of sphericity: p < .01

<Table 4> Reliability and validity test of the fandom identification desire factor
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Factors Measured variables Factor loadings Commonality Cronbach’s α

Hallyu

1

2

3

4

5

6

.595

.787

.804

.818

.433

.620

.701

.685

.711

.585

.530

.672

.914

KMO = .943, Bartlett's test of sphericity: p < .01

<Table 5> Reliability and validity test of Hallyu factors

Factors Measured variables Factor loadings Commonality Cronbach’s α

Korean music 

education 

satisfaction

1

2

3

4

5

6

7

8

.860

.876

.893

.850

.817

.918

.915

.783

.845

.844

.872

.806

.719

.898

.892

.738

.967

KMO = .943, Bartlett's test of sphericity: p < .01

<Table 6> Reliability and validity test of Korean education satisfaction factors

3. 중국인들의 자율성 자기관이 팬덤 동일시 욕구에 미치는 영향 검증

1) 자율성 자기관이 스타 동일시 욕구에 미치는 영향

본 연구는 중국인들의 자율성 자기관이 스타 동일시 욕구에 미치는 영향을 알아보기 

위해 다중 회귀분석을 실시하였다. 그 결과, 분산 설명력은 7.1%였고, 회귀모형은 통계적

으로 유의미하였다. 이러한 결과는 성별, 나이를 통제한 상태에서도 통계적으로 유의미

하였다. 즉, 자율성 자기관 요인은 스타 동일시에 유의미한 영향을 미치며, 사회 구성원으

로써 자신을 바라보는 인식이 높을수록 스타와의 감정적 유대 또한 커질 가능성이 높은 

것을 확인할 수 있다. 결과는 <Table 7>에 제시하였다(β = .229, t = 3.256, p < .01).
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Stage Variable B SE β t VIF R2 adjR2 F

Star 

identification

(Y)

(Constant)

Gender

Age

Grade

Autonomy 

self-perception 

(X)

1.192

.171

.009

.031

.211

.449

.171

.014

.056

.065

.070

.052

.047

.229

2.656

.995

.616

.560

3.256**

.972

.678

.678

.978

.071 .051 3.648**

**p < .01

<Table 7> The effect of autonomy self-perception on the desire for fandom identification

2) 자율성 자기관이 팬덤 동일시 욕구에 미치는 영향

본 연구는 중국인들의 자율성 자기관이 팬 커뮤니티 동일시 욕구에 미치는 영향을 

알아보기 위해 다중 회귀분석을 실시하였다. 이러한 결과는 성별, 나이를 통제한 상태에

서도 통계적으로 유의미하였다. 즉, 자율성 자기관 요인은 팬 커뮤니티 동일시에 유의미

한 영향을 미치며, 사회 구성원으로서 자신을 바라보는 인식이 높을수록 팬 커뮤니티 

구성원들과의 감정적 유대 또한 커질 가능성이 높은 것을 확인할 수 있다. 결과는 <Table 

8>에 제시하였다(β = .221, t = 3.142, p < .01).

Stage Variable B SE β t VIF R2 adjR2 F

Fan 

community 

identification

(Y)

(Constant)

Gender

Age

Grade

Autonomy 

self-perception

(X)

.763

.300

.011

.010

.253

.556

.212

.018

.069

.080

.100

.052

.012

.221

1.373

1.416

.617

.144

3.142**

1.028

1.474

1.475

1.023

.070 .051 3.614**

**p < .01

<Table 8> The effect of autonomy self-perception on the desire for fan community identification

4. 중국인들의 팬덤 동일시 욕구가 한류에 미치는 영향 검증

1) 스타 동일시 욕구가 한류에 미치는 영향

본 연구는 스타 동일시 욕구가 한류에 미치는 영향을 알아보기 위해 다중회귀분석을 

실시하였다. 그 결과, 분산 설명력은 20%였고, 회귀모형은 통계적으로 유의미한 것으로 
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나타났다. 이러한 결과는 성별, 나이를 통제한 상태에서도 통계적으로 유의미하였다. 즉, 

스타와의 감정적 유대가 높을수록 한류에 대한 긍정적 정서 반응 또한 높아질 수 있다는 

것을 시사한다. 결과는 <Table 9>에 제시하였다(β = .423, t = 6.487, p < .001).

Stage Variable B SE β t VIF R2 adjR2 F

Hallyu

(Y)

(Constant)

Gender

Age

Grade

Star identification need 

(X)

2.064

.194

-.006

.057

.432

.336

.162

.014

.053

.067

.078

-.034

.084

.423

6.149

1.196

-.439

1.073

6.487***

1.019

1.476

1.471

1.020

.200 .184 12.023***

***p < .001

<Table 9> The impact of star identification desire on the Hallyu

2) 팬 커뮤니티 동일시 욕구가 한류에 미치는 영향

본 연구는 팬 커뮤니티 동일시 욕구가 한류에 미치는 영향을 알아보기 위해 다중 회귀

분석을 실시하였다. 분석 결과, 분산 설명력은 22.1%였고, 회귀모형은 통계적으로 유의미

한 것으로 나타났다. 본 결과는 성별, 나이를 통제한 상태에서도 통계적으로 유의미하였

다. 즉, 팬 커뮤니티 구성원들과의 관계적, 정서적 유대가 높아질수록 한류에 대한 긍정적 

정서 반응 또한 높아질 수 있음을 시사한다. 결과는 <Table 10>에 제시하였다(β = .448, 

t = 6.960, p < .001).

Stage Variable B SE β t VIF R2 adjR2 F

Hallyu

(Y)

(Constant)

Gender

Age

Grade

2.286

.155

-.006

.067

.315

.160

.013

.052

.063

-.036

.099

7.246

.969

-.465

1.278

1.026

1.476

1.470 .221 .205 13.654***

Fan community

desire for 

identification (X)

.371 .053 .448 6.960*** 1.023

***p < .001

<Table 10> The impact of fan community identification desire on the Hallyu



중국인 실용음악 유학생의 자기 자율성이 팬덤 동일시 욕구, 한류, 그리고 한국 음악교육 만족도에 미치는 영향에 관한 연구

음악교육연구 제54권 4호(2025. 11)  353

5. 중국인 유학생들에게 한류가 한국 교육 만족도에 미치는 영향 검증

1) 한류가 한국에 유학 중인 중국인들의 한국 교육 만족도에 미치는 영향

본 연구는 한류가 한국에 유학 중인 중국인들의 한국 교육 만족도에 미치는 영향을 

알아보기 위해 다중 회귀분석을 실시하였다. 그 결과 분산 설명력은 26.7%였고, 회귀모형

은 통계적으로 유의미한 것으로 나타났다. 이러한 결과는 성별, 나이를 통제한 상태에서

도 통계적으로 유의미하였다. 한류에 대한 긍정적 정서 반응이 높을수록 대학 교육과정

을 경험하며 느끼는 만족감이 높아질 수 있음을 시사한다. 결과는 <Table 11>에 제시하였

다(β = .498, t = 7.963, p < .001).

Stage Variable B SE β t VIF R2 adjR2 F

Education

satisfaction

(Y)

(Constant)

Gender

Age

Grade

Hallyu (X)

1.981

.192

-.015

.008

.481

.333

.150

.013

.049

.060

.080

-.089

.013

.498

5.955

1.284

-1.189

.171

7.963***

1.024

1.472

1.480

1.026

.267 .252 17.476***

***p < .001

<Table 11> The impact of the Hallyu on satisfaction with Korean education

Ⅳ. 결론 및 제언

한민 외(Han et al., 2007)는 자기개념의 차이가 사회적 맥락과 자신과의 관계에 대한 

인식에서 비롯된다는 가정을 바탕으로 주체성-대상성-자율성 자기 이론을 제안하였다. 

중국과 한국과 일본 대학생들의 자기관을 비교한 선행연구에서 중국은 다른 아시아 국가

와 비교하면 자율성 자기관이 높은 것으로 나타났고(Han et al., 2009), 본 연구에서도 한국

에서 유학 중인 중국인 학생에게서 자율성 자기관이 가장 높은 것으로 나타났다. 이러한 

자율성 자기관은 개인의 행동 원천이 자신에게 있으며 주인으로서 스스로 행동을 조절할 

수 있다는 믿음을 가질 수 있게 한다(Lee & Kim, 2008). 스스로 선택하고 행동할 수 있다

는 믿음을 주는 자율성 자기관은 대중문화 콘텐츠를 선택하는 것에도 영향을 미친다. 

중국 베이징에서 한국인이 운영하는 방송 기획사에서 처음으로 한류라는 용어를 처음으

로 사용하였다. 이후 중국에서 한국 대중문화가 유행하게 되면서 한류라는 신조어는 한

국의 음악, 드라마, 패션, 영화 등 유행 엔터테인먼트를 통칭하는 일반명사가 되었다(Heo, 
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2002). 중국문화 속에 한국의 문화가 유입되었고 중국인 개인이 가지고 있는 자율성 자기

관은 스스로가 속해있는 중국문화와 다른 한류를 선호하며 소비하도록 영향을 미쳤을 

것이라 추론해 볼 수 있다. 이러한 한국 대중문화의 유행은 드라마, 관광, 성형, 등 한국 

대중문화와 한국 스타와 직접적으로 연계된 상품의 구매로 확대되었다(Lee, 2015). 한류

는 한류스타를 통해 다른 국가들에게 광범위하고 대중적으로 받아들여지고 있다(Son & 

Kwon, 2003; Hae, 2013). 김진이(2012)는 한류 음악을 말하는 K-POP을 보는 음악이라고도 

하였는데, 한류스타가 보여주는 패션, 외모, 비주얼이 뛰어나기 때문에 이러한 스타들을 

중심으로 팬층이 형성된다고 말하였다. 이렇게 만들어진 팬층은 팬덤이라는 이름으로 

그들만의 문화를 창조하는데, 팬덤을 대상으로 개인은 스타에 대한 동일시와 팬 커뮤니

티에 대해 동일시를 하게 된다.

본 연구에서는 첫째, 중국인들이 가진 자율성 자기관이 스타 동일시 욕구와 팬 커뮤니

티 동일시 욕구에 유의미하게 영향을 미치는지 확인하고 둘째, 이러한 팬덤 동일시 욕구

가 한류에 미치는 영향을, 그리고 셋째, 한류가 한국에 거주하는 중국인 유학생들의 한국 

음악교육 만족도에 미치는 영향을 확인하고자 하였다. 본 연구의 결과를 자세히 살펴보

면 다음과 같다. 첫째, 한국에서 공부 중인 중국인들의 자율성 자기관이 스타 동일시 

욕구 및 팬 커뮤니티 동일시 욕구에 유의미하게 정적인 영향을 미치는지에 대해 검증한 

결과. 자율성 자기관이 스타 동일시 욕구 및 팬 커뮤니티 동일시 욕구에 유의미하게 정적

인 영향을 미쳤다. 이와 같은 결과를 해석해 보면 자율성 자기관이 높을수록 스타 동일시 

욕구와 팬 커뮤니티 동일시 욕구가 높아진다는 것을 의미한다. 자율성 자기는 사회적 

맥락으로부터 자신을 분리된 존재로 인식하기 때문에 스스로가 선호하는 대상을 선택하

여 관심을 가지고 무리를 만드는 것으로 추론할 수 있다. 스타에 대한 동일시는 개인적 

일체감 이론을 바탕으로 하는데, 자신이 선호하는 미디어 캐릭터에 대해 일체감을 가지

고 감정이입을 하는 과정에서 스스로의 이미지를 감정 이입하여 강도 높은 동일시를 

경험하는 것을 말한다(Hefner et al., 2007). 자율성 자기관을 가진 개인은 스스로가 자유롭

게 선호하는 스타에게 동일시하고 감정이입을 하여 높은 일체감을 경험한다고 추론해 

볼 수 있다. 또한, 개인은 특정 조직에 대해 가지고 있는 신념이 자신의 자아를 정의하는 

데 도움이 될 때, 조직과 동일시를 하는데(Ashforth & Mael, 1989), 자율성 자기관을 가지고 

있는 개인은 스스로가 선호하고 선택한 스타를 응원하는 커뮤니티에 속하여 활동하면서 

자신의 자아를 정의하는 과정을 경험하게 된다고 추론해 볼 수 있다. 정리하자면, 자율성 

자기는 사회적 맥락으로부터 자신을 분리된 존재로 인식하기 때문에 스스로가 선호하는 

대상을 선택하여 관심을 가지고 무리를 만드는 것으로 추론해 볼 수 있다. 한류스타를 

대상으로 하여 만들어진 이러한 무리는 팬덤이라 불리는데, 이러한 팬덤에 대한 소속감

과 정체성은 개인이 스타에 대한 동일시와 팬 커뮤니티에 대해 동일시를 하도록 만든다. 
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이처럼 자율성 자기관을 가진 개인은 이를 바탕으로 스타와 스타를 위한 커뮤니티에 

동일시하게 되는데 이러한 동일시를 통해 자신의 선호를 표현한다.

둘째, 한국에 거주하는 중국인 유학생들의 팬덤 동일시 욕구가 한류에 유의미한 영향

을 미치는지 검증한 결과, 팬덤 동일시 욕구의 두 하위 변인인 스타 동일시 욕구와 팬 

커뮤니티 동일시 욕구 모두 한류에 유의미하게 정적인 영향을 미치는 것으로 나타났다. 

이는 자신이 좋아하는 한류스타에 대한 동일시뿐만 아니라 팬 커뮤니티에 대한 동일시가 

높을수록 한국 대중문화에 대한 관심 및 선호 경향이 높아진다는 것을 시사한다. 옥정원

(Ock, 2003)은 특정 스포츠 팬덤 조직에 대한 동일시가 그러한 팬덤 조직에 후원한 기업에 

대한 동일시에 영향을 미친다는 연구 결과를 도출한 바 있다. 그뿐만 아니라 김수명(Kim, 

2006) 또한 온라인 커뮤니티 동일시가 브랜드 태도를 중심으로 브랜드 개성과 구매 의도

에 영향을 미친다고 보았다. 팀 동일시는 라이센싱 제품 구매 의도 및 농구 관련 행사 

참여 의도에 영향을 미치는 것으로 나타났고, 팀 동일시와 브랜드 확장 전략인 외식사업 

이용 의도에도 영향을 미치는 것으로 나타났다(Jang, 2012). 이렇듯, 팬덤 동일시 욕구는 

이후 스타에 대한 관심과 선호가 한국 대중문화 및 한국 스타와 직접적으로 관련된 파생

상품 구매로 이어진다는 것을 추론해 볼 수 있다. 한류가 처음 대중문화 유행으로 시작하

여 점차 파생상품 구매, 한국의 일반상품 구매, 한국 선호 등으로 파급되어가고 있다

(Park, 2005)는 점을 미루어 보아, 팬덤 동일시 욕구는 관련 파생상품 구매, 한국의 일반상

품 구매 의도에 영향을 미침으로써 한국의 문화, 생활양식, 한국인 등 한국에 관한 모든 

것을 선호하고 긍정적으로 받아들이는 단계인 한국 선호라는 한류 현상의 확대에 영향을 

미쳤을 것으로 보인다(Lee, 2014).

셋째, 한국에 거주하는 중국인 유학생들을 대상으로 한류가 그들의 한국 음악교육 만

족도에 유의미한 영향을 미치는지 검증한 결과, 한류가 중국인 유학생들의 한국 음악교

육 만족도에 정적으로 유의미한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 이러한 결과는 한국의 

대중문화에 대한 관심이 높을수록 한국의 음악교육에 대한 만족도 또한 높다는 것을 

나타낸다. 드라마와 영화 같은 한국 콘텐츠는 해외 소비자들의 구체적인 물품 구매 활동

에 영향을 미치는 반면 K-POP과 같은 음악 분야는 노래와 춤과 같은 한국 대중음악에 

대한 관심을 증가시킴으로써 한국어 학습 동아리 혹은 댄스 동호회 가입 등 유학생들의 

집합적인 활동에 영향을 미친다(Kim & An, 2012). 음악과 관련된 한국의 대중문화에 대한 

이러한 관심과 선호는 유학생들의 학습 동기를 높임으로써 음악교육 만족도에 영향을 

미쳤을 가능성이 있다.

본 연구의 의의 및 제언은 다음과 같다. 첫째, 본 연구 결과는 중국인들의 자율성 자기

관과 팬덤 동일시 욕구, 한류, 한국 음악교육에 대한 만족도가 어떤 관련성이 있는지 

확인했다는 점에서 의의가 있다. 선행연구에 따르면 중국인들은 자율성 자기관을 가지고 
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있다는 것을 확인할 수 있었다(Han et al., 2009). 하지만 이러한 자율성 자기관이 팬덤 

동일시 욕구에 어떠한 영향을 미치는지에 대한 연구가 없었기 때문에 이러한 관계성을 

확인했다는 점에서 의의가 있고, 팬덤 동일시 욕구가 한류에 미치는 영향, 한류가 한국 

음악교육에 대한 만족도에 미치는 영향을 확인했다는 점에서 의의가 있다.

다음으로, 본 연구 결과는 한류가 외국인 유학생들의 한국 교육에 관한 관심 및 동기, 

학습 동기를 높일 뿐만 아니라(Kim & An, 2012) 한국 대중음악이라는 특정 분야에서의 

교육 만족도에도 긍정적인 영향을 미친다는 점을 검증했다는 데 의의가 있다. 또한, 한국

의 음악 분야를 단순히 놀이의 형태가 아닌 교육의 형태로 접했을 때도 이에 만족한다는 

점을 발견했다는 점에서 의미가 있다. 자율성 자기관을 가진 중국인들에게 팬덤 동일시 

욕구는 자율성을 충족시켜 줄 수 있는 방법 중 하나이고, 이러한 팬덤 동일시 욕구는 

중국 사회에서 한류와 중국인들의 한국 음악교육 만족도를 높일 수 있는 방법이기 때문

에 한류 현상은 중국인들의 자율성 욕구를 충족 시켜주고, 한류 현상을 통해 한국기업은 

이윤을 낼 수 있기 때문에 서로에게 이득이 되는 현상이라는 점을 확인할 수 있었다. 

이러한 현상을 봤을 때, 어떠한 한류 콘텐츠들이 중국인들의 자율성 욕구를 더 충족 시켜

줄 수 있는지 분석하여 새로운 콘텐츠를 시장에 내놓을 필요가 있을 것으로 보인다.

본 연구의 제한점은 다음과 같다. 본 연구에서는 중국인들의 자율성 욕구가 팬덤 동일

시 욕구를 만들어낸다는 점을 확인하였지만, 구체적으로 어떠한 한류 콘텐츠에서 팬덤 

동일시 욕구가 더 잘 드러나는지는 확인하지 못하였다. 따라서, 팬덤 동일시 욕구가 어떤 

콘텐츠와 스타에게서 나타나는지 세분화하여 연구할 필요가 있을 것으로 생각된다. 또

한, 중국인들의 자율성 자기관이 팬덤 동일시 욕구에 영향을 미치는 것은 확인하였지만, 

주체성 자기관과 대상성 자기관이 팬덤 동일시 욕구에 어떠한 영향을 미치는지는 확인하

지 못하였기 때문에 후속 연구에서 다른 자기관들과의 비교연구를 진행하여 상대적인 

효과 크기를 확인할 필요가 있을 것으로 보인다. 그뿐만 아니라 국내에는 수많은 한류스

타가 있기 때문에 한류스타에 따라 연구에서는 개개인의 취향이나 인지도가 많이 달라질 

수 있는데 이러한 부분을 세분화하여 살펴보지 못한 점은 연구의 한계로 남는다. 마지막

으로, 교육 내용 및 교육 환경과 같은 한류가 한국 음악교육 만족도에 미치는 영향을 

조절하거나 매개하는 외적 변인을 탐색할 필요가 있다.
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